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Estetické hodnotenie umeleckych diel
v kontexte osobnosti, odbornosti
a emociondlneho stavu divaka

KiINGA IzSOF JURASOVA

Katedra psychologie, Filozoficka fakulta Trnavskej univerzity v Trnave

Anotacia - Prispevok sa zameriava na recipienta vo vizudlnej komunikacii a objasnuje, akym
sposobom mozu charakteristiky divaka moderovat estetické hodnotenie umeleckych diel vo vie-
obecnosti. Individudlne rozdiely estetického hodnotenia pramenia jednak z charakteristik diela,
jednak z charakteristik a vlastnosti divaka. Z réznorodej skupiny faktorov na strane recipienta es-
tetickej komunikacie sme sa v kratkosti zamerali na osobnostné faktory, odborné vzdelanie a na
aktudlny afektivny stav.
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Publikdcia pokracuje v uvahach nacrtnutych v ¢lanku s nazvom ,Estetické
hodnotenie fotografie ako komunika¢ného néstroja na internete” publikova-
ného v Ostium (Izs6f Jurdsovd, Spajdel, 2015). V uvedenom prispevku sa au-
tori zaoberali fotografiou z hladiska vizualnej komunikacie a zamerali sa na
charakteristiky diela, ktoré méozu vplyvat na estetické hodnotenie fotografie
samotnym divakom. Cielom sucasnej publikacie je zamerat sa na recipienta
vo vizudlnej komunikacii a objasnit, akym sp6sobom mozu charakteristiky
divaka moderovat estetické hodnotenie umeleckych diel vo v§eobecnosti.
Umelecké diela predstavuju subor znakov, pdsobiacich na divéka, reci-
pienta umeleckej komunikacie. Kazdy recipient vSak reaguje na totozny su-
bor senzorickych podnetov v podobe umeleckého diela osobitym sposobom,
nakolko samotnd percepcia a mentalne spracovanie vnimaného podnetu je
individuélna. Vnimanie a estetické hodnotenie umeleckych diel sa na strane
divéka realizuje ako proces (Kulka, 2008), podmieneny bilateralnou aktiva-
ciou mozgovych hemisfér (Spajdel, in press) a skladajuci sa podla Leddera
a kolegov (2004) z piatich $tadii. Prvym je percep¢na analyza, ktora smeruje
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k porovnaniu diela s predchadzajiucou skiisenostou v pripade implicitného
spracovavania. V stvislosti s explicitnou klasifikaciou sa dielo posudi z hla-
diska odborného poznania. Nasledne sa dielo interpretuje a hodnoti, vyudstu-
juc do vzniku estetického posudenia a estetickej emdcie.

1 Estetické hodnotenie vo vztahu s osobnostou recipienta
estetickej komunikacie

Proces estetického hodnotenia je zavisly - okrem charakteristik diela - od
osobnostnych, kognitivnych a emocionalnych faktorov na strane divaka, neo-
pomentc $pecifické situa¢né ¢initele a okolnosti. V stuvislosti s osobnostnymi
charakteristikami a vekom skumali osobnostné faktory zo skupiny Big Five
vo vztahu s estetickym hodnotenim Chamorro-Premuzic a kolegovia (2009).
Dospeli k zisteniu, Ze na formovani estetického hodnotenia vo v§eobecnosti
sa podiela osobnostnd ¢rta otvorenost, kym pri hodnoteni Specifickych dru-
hov vytvarného umenia hraju rolu i iné osobnostné faktory. Konkrétne osoby
s vy$$ou mierou privetivosti a svedomitosti a menej otvoreni preferovali viac
impresionistické diela. Kubistické diela preferovali vo vd¢sej miere mladsi
a viac extravertovani participanti, kym najmladsi participanti uprednostno-
vali renesan¢né obrazy. Furnham a Walker (2001) porovnavali hodnotenia
abstraktnych, reprezentativnych a tzv. ,,pop-art® obrazov, obsahujucich zo-
brazenia v§eobecne znamych, beznych objektov ako plechovka od piva alebo
flasa od Coca-Coly. Preukazalo sa, Ze charakteristiky ako vzru$enie, vyhla-
déavanie dobrodruzstva a nového pozitivne korelovali s oblubou reprezenta-
tivnych obrazov. Disinhibicia a neuroticizmus sa spdjali s pozitivnym hod-
notenim abstraktnych a ,,pop-art“ obrazov a medzi svedomitostou a oblubou
reprezentativnych obrazov sa tiez potvrdila pozitivna koreldcia. Otvorenost
ku skusenosti korelovala s pozitivnym hodnotenim vsetkych troch typov
obrazov. Participanti s vy$$ou mierou privetivosti vsak oblubovali v mensej
miere ,pop-art® umenie. Na zdver $tadie autori dospeli k zisteniu, Ze ab-
straktné umenie vykazovalo signifikantnejsie prepojenia s osobnostou divaka
ako zvys$né smery vytvarného umenia.

2 Estetické hodnotenie vo vztahu s odbornostou recipienta
estetickej komunikacie

Pri interpretdcii vyskumnych zisteni Chamorro-Premuzic a kolegovia (2009)
podobne ako Furnham a Walker (2001) zd6raziuju, Ze je potrebné prihlia-
dat na skusenost a odborné vzdelanie divaka v oblasti umenia a $pecifickych
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umeleckych smerov. V oboch vyskumoch facilitovola frekvencia navstevova-
nia galérii pozitivine hodnotenie umeleckych diel a $pecificky abstraktnych
obrazov. V suvislosti s fotografiou Axelsson (2007) tiez zistil, Ze miera od-
bornosti meni sposob spracovania informacii a nésledne i spdsob estetického
vnimania. Porovnaval profesionalov a neprofesionalov v oblasti fotenia a do-
spel k zaveru, ze odbornici preferuju fotografie naro¢nejsie na spracovanie
a vnimaju ich ako relativne neurcité a expresivne. Na rozdiel ludia s nizkou
schopnostou spracovat fotografické informacie uprednostiiuji menej naro¢né
snimKky a vnimaju ich ako relativne vSedné a prijemné. Ritendra et al. (2006)
uvadzaji, Ze uvedené rozdiely medzi ludmi z hladiska drovne odbornosti
a skasenosti mozu tkviet v aplikacii odli$nych kritérii pre uréenie estetickej
hodnoty snimky. Divék laik méze hodnotit snimky podla toho, nakolko st la-
hodiace oku, kym osoby s prislusnym vzdelanim a praxou si v§imaji kompo-
ziciu, vyuzitie svetla, farby, ostrost a podobne. Belke, Ledder, Augustin (2006)
dodavaju, ze pre odbornikov v oblasti umenia je typicka skor zameranost na
§tyl, na spdsob ako je nie¢o zobrazené, kym u laikov prevlada orientdcia na
obsah. Predpokladaju tiez, ze estetické hodnotenie je na strane divaka zavislé
aj od jeho inicidlneho afektivneho stavu. Na vyznam momentalneho emoci-
ondlneho rozpolozenia u divaka pri kontakte s fotografiou upozornili uz aj
Kuric (1986) a Gregorova (1977). Domnievali sa, Ze aktudlna nalada, afek-
tivny stav recipienta estetickej komunikacie moze vplyvat na sposob prijatia
prezentovaného umeleckého diela a v kone¢nom dosledku formuje celkovy
esteticky dojem.

3 Estetické hodnotenie vo vztahu s emociondlnym preZivanim recipienta
estetickej komunikacie

Vztah medzi emocionalnym prezivanim a kognitivhym spracovanim vo vse-
obecnosti bol potvrdeny vo viacerych vyskumoch (Jurdsova, 2012; Lerner,
Keltner, 2000; Jundt, Hinsz, 2002). Skiima sa na jednej strane valencia emoci-
onalneho stavu vo vztahu so spracovavanim informadcie z akéhokolvek zdroja
a jednak ucinok $pecifickych emdcii na hodnotenie. Prepojenosti estetického
hodnotenia v zavislosti od emocionalneho prezivania divdka sa vSak dlho
nevenovala prislusna vyskumnd pozornost. Leon (2007) je toho nazoru, Ze
to mohlo byt spdsobené skuto¢nostou, Ze Berlyne, zakladatel moderného
vyskumu estetického hodnotenia, sa zameriaval vyhradne na vlastnosti ume-
leckého diela, nie na emocionalne aspekty hodnotenia. V sucasnosti sa na
poli psychologického badania do pozornosti dostavaju aj také aspekty, ako je
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emociondlny stav vnimatela, emocionalny néboj diel alebo afektivne aspekty
hodnotenia (Leon, 2007).

Belke, Leder, Augustin (2006) skiimali hodnotenie modernych abstrakt-
nych obrazov v zavislosti od informovanosti participantov o prislusnom ume-
leckom $tyle, expertnych znalosti a aktualneho emociondlneho prezivania.
Z vysledkov vyplynulo, Ze informovanost o $tyle zvysila estetické hodnotenie
v pripade 0sdb s niZz$ou mierou expertnych znalosti alebo emocionalne pozi-
tivne naladenych. Potvrdilo sa tiez, Ze pozitivny afektivny stav zvy$uje estetické
hodnotenie. K podobnému zéveru dospeli Locher, Frens a Overbeeke (2008).
U jednej skupiny participantov navodili pozitivny emocionélny stav obdfza-
nim drobnej pozornosti v podobe sladkosti, kym kontrolnd skupina darcek ne-
dostala. Participanti sa tiez li$ili v miere odbornosti v oblasti dizajnu, kym ich
ulohou bolo ohodnotit vzhlad fotoaparatov na 10 bodovej skale. Z vysledkov
vyplynulo, Ze osoby, u ktorych bol navodeny pozitivny emocionalny stav, hod-
notili estetickost fotoaparatov vyssie ako osoby v kontrolnej skupine. Vzdelanie
participantov nekorelovalo s mierou estetického hodnotenia.

Leon (2007) vo svojom vyskume sa zameral nie len na vztah pozitiv-
neho ale i negativneho afektivneho stavu s estetickym hodnotenim obrazov.
Vysledky vyskumu opakovane potvrdili facilitujici efekt pozitivnych emocii
na priaznivé hodnotenie umeleckych obrazov vo vieobecnosti. Ué¢innost
negativinych emocii na estetické hodnotenie sa nepotvrdil. Leon (2007) sa
zameral i na posobenie a vzdjomnu interakciu aktualneho preZivania divdka
a emociondlneho naboja podnetovych obrazov v ramci ich celkového este-
tického hodnotenia. Zistil, Ze pri preZivani negativnych emdcii bola nalada
vyZarujuca z obrazov deklarovana ako viac negativna. Na druhej strane osoby
s pozitivnym prezivanim, nehodnotili obrazy vyjadrujice pozitivnu naladu
vyssie ako iné obrazy.

Umelecké diela sa hodnotia divakmi roznorodo, tieto individualne rozdiely
pramenia jednak z charakteristik diela, jednak z charakteristik a vlastnosti
divéka. Z roznorodej skupiny faktorov na strane recipienta estetickej komu-
nikdcie sme sa v kratkosti zamerali na osobnostné faktory, odborné vzdelanie
a na aktualny afektivny stav.
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